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ConceptInsight ScanÊ

O sğowach ponad sğowami
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ConceptInsight ScanÊ  é Po co?

Wiarygodna dla kategorii i marki

Adekwatna dla odbiorcy

Zrozumiağa, we wğaŜciwy spos·b

Wyb·r komunikatu kt·rego treŜĺ jest é

Wyr·Ũnia, budzi reakcjň, zapada w pamiňĺ

Wyb·r komunikatu adekwatnego dla odbiorcy i jego sposobu 
myŜlenia o kategorii.
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Å ConceptInsight ScanÊjest narzňdziem testowania insight·woraz koncept·w, o 

r·Ũnym stopniu zaawansowania prac. Testowane mogŃ byĺ:

Å insighty produktowe

Å insighty komunikacyjne

Å koncepty strategiczne

Å é itp.

Å MoŨe byĺ stosowany w szczeg·lnoŜci w sytuacji:

Å Testu samodzielnego konceptu / insightu

Å Por·wnywania r·Ũnych wersji koncept·w / insight·w

Å Por·wnywania starej i nowej wersji koncept·w tej samej marki 

ConceptInsight ScanÊ é Kiedy?

Kiedy ConceptInsight ScanÊ?
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Unikatowe narzňdzie i platforma zbierania danzch

Zaawansowana platforma on - line :

Á kilkaset zrealizowanych na niej badaŒ naukowych;

Á wybitna intuicyjnoŜĺ  rozwiŃzaŒ/ metod pomiaru;

Á dostňp z kaŨdego miejsca w Polsce/ na Ŝwiecie za pomocŃ 
ğŃcza internetowego;

Unikatowe narzňdzie:

Á proste i niezwykle intuicyjne dla badanych, ale pozwala na 
precyzyjne pomiary;

Á wykorzystuje psychologiczne mechanizmy pomiaru uwagi, 
emocji oraz postaw;

Á opracowane we wsp·ğpracy z psychologami specjalizujŃcymi 
siň w Internecie;
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ConceptInsight ScanÊé Jak?

Insighty i koncepty to jedne z trudniejszych do testowania materiağ·w marketingowych. 

Jest to forma komunikatu sğuŨŃca jedynie dalszym pracom marketingu i agencji reklamowej/ 
strategicznej,  a sam odbiorca nie jest do niej przyzwyczajony, poniewaŨ nie widzi jej na co 
dzieŒ. 

Na tym etapie mamy do czynienia z pisanym tekstem, podczas gdy wiňkszoŜĺ finalnego 
komunikatu marketingowego przekazywana jest przy pomocy obraz·w. 

Kluczowy staje siň spos·b testowania ïtaki aby udzielanie 
odpowiedzi  byğo  dla respondent·w ğatwe i intuicyjne, bez 

koniecznoŜci ubierania wszystkiego w sğowa

InsightConcept Scan
O sğowach ponad sğowami
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Komponenty narzňdzia é Jak?

Twarze oddajŃ r·Ũne reakcje emocjonalne.

Badany klika na jednŃ z nich okreŜlajŃc w intuicyjny spos·b 
rodzaj i siğň reakcji na testowany materiağ.

Koncepty komunikujŃ r·Ũne wartoŜci.

Badany w prosty i intuicyjny dla niego spos·b klikajŃc na 
obrazy tworzy collage oparty o skojarzenia z testowanym 
materiağem. Metoda ta pozwala zebraĺ informacje o 
skojarzeniach trudnych do nazwania, czňsto komunikowanych 
w materiale ónie wprostò.

W kolejnym kroku wybierajŃc okreŜlenia óm·wiô nam o treŜci  
materiağu (emocje, wartoŜci, osobowoŜĺ).

Na intuicyjnych skalach badany okreŜla natňŨenie cech 
racjonalnych istotnych z punktu widzenia kategorii, strategii 
oraz marki. W podobny spos·b ocenia unikalnoŜĺ.

Badani na intuicyjnej skali za pomocŃ myszy do komputera 
przesuwajŃ propozycje okreŜlajŃc ich atrakcyjnoŜĺ, 
por·wnujŃc do konkurencji oraz obecnej pozycji marki. 
Materiağ ma cağy czas formň wizualnŃ, dziňki czemu cağoŜĺ 
jest niezwykle bliska wyborom w rzeczywistoŜci.

Emocje

WartoŜci

Atrybuty 
racjonalne

Ocena vs
konkurencja


